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Allgemeine Geschäftsbedingungen 
 
 
1 .  Geschäftsgeheimnisse 
 
PRINZZZ MEDIA  verp f l i ch te t  s i ch ,  a l l e  im Rahmen der  Zusammenarbe i t  m i t  dem 
Kunden zur  Kenntn i s  ge langenden Geschäf t sgehe imn isse  mi t  größ te r  Sorg fa l t  e ines  
o rdent l i chen  Kaufmanns  zu  wahren  und  a l l e  d iesbezüg l i chen  Informat ionen und  
Unte r lagen  ve r tr au l i ch  zu  behande ln .  D ie  Sorg fa l t s -  und  Ver schw iegenhe i t sp f l i ch t  
währ t  über  das  Ver t ragsende h inaus  und  g i l t  auch ,  wenn e ine Zusammenarbe i t   
n i ch t  zus tande  kommt.   
 
2.  Beratungsle istungen  
 
PRINZZZ MEDIA  a rbe i te t  a l s  se lbs ts tänd iges  Unte rnehmen und i s t  bemüht ,  
entsp rechend  der  Aufgaben und  Terminvo rgaben des  Auf t r aggeber s ,  d ie  f ür  d ie  
E r fü l lung  des  Au f tr ages  e r fo rde r l i chen  per sone l l en  und  sach l i chen  Vo rausse tzungen 
be re i t zus te l l en ,  in  de r  Bera tung  abso lu te  Ob jek t iv i tä t  zu  wahren  und  d ie  
I n te ressen  des  Au f t raggebers  -  insbesondere  auch  be i  de r  Auswah l  und  
Beauf t r agung  Dr i t te r  -  in  j ede r  mög l i chen  Fo rm zu  ve r t re ten .   
 
3 .  Wet tbewerbsaussch luss   
 
PRINZZZ MEDIA i s t  be re i t ,  ke in  P roduk t  e ines  anderen  Auf t r aggebers  zu  be treuen,  
d ie  in  d i r ek tem Wet tbewerb  s teht .  Jedoch  i s t  h ie r f ür  e ine  gesonder te  Vere inbarung   
des  Au f tr aggeber s  no twend ig .   
 
4.  Auft ragsdurchführung  
 
Be i  Au f t r agsdurchführung  i s t  PRINZZZ MEDIA ve rp f l i ch te t ,  s i ch  h ins i ch t l i ch  de r  zu 
t r e f f enden Maßnahmen mi t  dem Auf tr aggeber  abzus t immen und  ihm d ie  Entwür fe  
f ü r  d ie  vo rgesch lagenen Werbemi t te l ,  d ie  e ingeho l ten  Kos tenvo ransch läge ,  
Te rminp läne  zur  Bew i l l i gung  vor zu legen.  PR INZZZ MEDIA  überwacht  d ie  
o rdnungsgemäße Durchführung  a l l e r  Werbemaßnahmen.  Es  s teht  im Ermessen  von  
PR INZZZ MEDIA ,  f ü r  d ie  Aus führung  von  Grund le i s tungen gee igne t  e r sche inende 
Dr i t te  he ranzuz iehen.  Werden von  PRINZZZ MEDIA  im Zuge  der  
P roduk t ionsabw ick lung  Angebo te  f ü r  F remd le i s tungen e ingeho l t ,  j edoch  de r  Au f t r ag  
dur ch  den  Kunden anderwe i t ig  vergeben,  so  be rechne t  PRINZZZ MEDIA  d ie  f ür  d ie 
Angebo tse inho lung  au fgewendeten  Le i s tungen nach  Ze i t  und  Kos tenaufwand .  Wi rd  
e in  F remdauf tr ag  über  PRINZZZ MEDIA abgew icke l t ,  werden 15% des 
Au f t r agswer tes  a l s  Bearbe i tungspauscha le  berechne t .  Für  Au f t r äge ,  d ie  im Namen 
und  au f  Rechnung  des  Au f t r aggeber s  er te i l t  werden,  übern immt PRINZZZ MEDIA 
gegenüber  dem Auf t r aggeber  ke iner le i  Ha f tung.  PRINZZZ MEDIA t r i t t  i n  d iesem Fa l l   
l ed ig l i ch  a l s  M i t t l e r  auf .   
 
5.  Präsentat ionen   
 
Wird  PRINZZZ MEDIA  mi t  e ine r  P räsenta t ion  beauf t r ag t ,  so  e rkennt  der  
Au f t r aggeber  dami t  an ,  dass  d ie  Ausarbe i tung  der  Konzep t ion  angemessen  zu 
honor ieren  i s t .  Wurde  e in  Honorar  n i ch t  ve re inbar t ,  so  g i l t  d ie  vorge leg te  P re i s l i s te 
von  PRINZZZ MEDIA  (bzw.  branchenüb l i che  Honorar fo rderungen) .  PR INZZZ MEDIA 
kann in  ke inem Fa l l  unverb ind l i ch  und  kos ten los  a rbe i ten ,  auch  n i ch t  be i  
N i ch tve rwendung  de r  e ingere i ch ten  Ausarbe i tungen oder  er fo lg ten Bera tungen.   
 
6.  Mi tarbeits -  und  Informat ionspf l i cht   
 
Der  Auf t r aggeber  ve rp f l i ch te t  s i ch ,  PRINZZZ MEDIA rechtze i t ig  über  A r t ,  Umfang 
und  Ze i t f o lge  der  geforder ten  Le i s tungen zu  unte r r i ch ten  und  a l l e  f ü r  d ie  
sachgemäße  Durch führung  des  Au f tr ags  benöt ig ten  I n fo rmat ionen und  Unte r lagen, 
sowe i t  d iese  ihm ver fügbar  s ind ,  f r i s tge recht  und  kos ten los  zu  l i e f e rn .  Der 
Au f t r aggeber  verp f l i ch te t  s i ch ,  PR INZZZ MEDIA  nur  zur  Verö f fent l i chung  oder  
Ve rv ie l f ä l t i gung  f re igegebene Vo r lagen  w ie  Fo tos ,  Mode l l e  oder  sons t ige   
A rbe i t sunte r lagen  zu übergeben.   
 
7.  Honorar  Sofern  d ie Honor ierung  
 
PRINZZZ MEDIA n i ch t  dur ch  e in  s chr i f t l i ches  Angebo t  ge rege l t  i s t ,  gesch ieht  d iese 
au f  de r  jewe i l s  gü l t igen  Berechnungsgrund lage  von  PRINZZZ MEDIA .  Im 
Agenturhonorar  s ind  d ie  Le i s tungen fü r  Werbevo rbere i tung ,  Werbep lanung ,  
Werbeges ta l tung ,  Werbe tex t  entha l ten .  Separa t  be rechne t  werden:  Mate r ia l i en ,  
Re inze i chnungen und d ig i ta le  Aufbere i tungen,  Über se tzungen,  Fahr tkos ten ,  
Spesen,  Organ isa t ions-  und  Bescha f fungskos ten ,  Nutzungs rechtsüber t ragungen 
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sow ie  techn is che  Kosten  w ie  Satz ,  Zw ischenaufnahmen,  Fo tos ,  Fo toabzüge ,  
Werkzeugkos ten  und  Her s te l lung  von  Werbemi t te ln ,  Le i s tungen h inzugezogener  
Spez ia l -Unte rnehmen (Mark t f or schung e tc . )  j e  nach  entsp rechendem Aufwand .  
PR INZZZ MEDIA  i s t  in  j edem Fa l l  berecht ig t ,  angemessene  Absch lagszah lungen zu  
ve r langen,  deren  Höhe s i ch  am Verhä l tn i s  zw ischen de r  e rb rachten  Le i s tung  und 
dem Gesamtumfang  der  ver t r ag l i ch  geschu lde ten  Le i s tung  o r ien t ie r t .  Kommt e ine 
von  de r  Agentur  ausgearbe i te te  und  vom Auf tr aggebers  genehmig te  Konzep t ion  aus  
Gründen,  d ie  PRINZZZ MEDIA  n i ch t  zu  ve r t re ten  ha t ,  n i ch t  zur  Du rch führung ,  so  
b le ib t  de r  Honoraranspruch  PRINZZZ MEDIA davon unberühr t .   Der  Bescha f fungs- ,  
O rgan isa t ions -  und  Überwachungsaufwand  de r  Agentur  w ird  entweder  durch  
Prov i s ion ie rung  durch  den  L ie fe ranten  oder  be i  Berechnung  dur ch  PRINZZZ MEDIA 
an  den  Auf tr aggeber  abzüg l i ch  sämt l i che r  Rabat te  und  Prov i s ionen  p lus  „Serv i ce -  
Fee“  ge t ragen.   
 
8.  Auft ragsannahme  
 
E in  PR INZZZ MEDIA schr i f t l i ch  oder  münd l i ch  e r te i l te r  Auf t r ag  g i l t  a l s  
angenommen,  wenn PRINZZZ MEDIA  d ie  Übernahme n i ch t  inne rha lb  von  14  Tagen 
nach  Au f t r agse r te i lung  au f  g le i chem Wege  ab lehnt .   
 
9.  Nutzungsrechte  
 
Nutzungs-  und  sons t ige  Rechte  an  den  e ingere i ch ten  Vor sch lägen gehen nur 
insowe i t  au f  den  Au f t r aggeber  über ,  a l s  d ies  aus  der  an fäng l i chen  
Aufgabens te l lung  he rvorgeht  (Ver t r i ebsgeb ie t ,  Au f lagen,  Ze i t r äume e tc . ) ,  
ansons ten  s ind  s ie  gesonder t  zu  r ege ln .   
 
10.  E int ragungs-  und Schutzfäh igkei t   
 
Für  d ie  E in t ragungs-  und  Schutz f äh igke i t  von  Entwür f en  w i rd  d ie  Gewähr  se i tens  
PR INZZZ MEDIA  nur  nach  besonderer  Ve re inbarung übernommen.  
 
11.  Verwendungsaussch luss   
 
Der  Auf t r aggeber  i s t  n i ch t  be recht ig t ,  d ie  von PRINZZZ MEDIA  im Angebo tss tad ium 
e ingere i ch ten  Vor sch läge  zu  verwenden oder  Dr i t ten  zugäng l i ch  zu  machen und 
zwar  unabhäng ig  davon,  ob  s ie  u rheber recht l i ch  geschütz t  s ind  oder  n i ch t .  D ies  
g i l t  auch  fü r  e ine  Verwendung  in  abgewande l te r  Fo rm oder  dur ch  Dr i t te .   
 
12.  Haftung  
 
PRINZZZ MEDIA ha f te t  n i ch t  be i  N i ch te r fü l lung ,  Le i s tungsmange l  ode r  Ver zug  von 
Werbe t rägern  oder  sons t igen  Dr i t tbeau f tr ag ten ,  d ie  n i ch t  ih re  Er fü l lungsgeh i l f en  
s ind ,  auch  n i ch t  f ü r  de ren  vo r sä tz l i ches  oder  g rob  f ahr läss iges  Verha l ten .  PR INZZZ 
MEDIA  se lbs t  ha f te t  nur  f ü r  Vor sa tz  und  g robe  Fahr läss igke i t .  
Te rminvere inbarungen werden von PRINZZZ MEDIA  mi t  de r  a l l geme inen  Sorg fa l t  
e ines  ordent l i chen  Kaufmanns  beachte t .  F ixgeschäf te  bedür f en e ine r  besonderen 
Vere inbarung .  Andernfa l l s  i s t  PR INZZZ MEDIA  led ig l i ch  zur  nacht räg l i chen 
o rdnungsgemäßen Le i s tung  ve rp f l i ch te t .  E ine  S to rn ie rung  des  Au f t r ags  i s t  
ausgesch lossen.  Nach de r  Druckabnahme dur ch  den  Auf t r aggeber  i s t  PR INZZZ 
MEDIA  von  jede r  Ve rantwor tung  fü r  d ie  R i ch t igke i t  de r  vo rge leg ten  Unte r lagen 
be f re i t .  Sowe i t  de r  Au f t r aggeber  von  s i ch  aus  Ko r rek turen  vornehmen läss t ,  
en t f ä l l t  j ede  Haf tung  PRINZZZ MEDIA .  E ine  Ha f tung  für  d ie  we t tbewerbs recht l i che  
Unbedenk l i chke i t  e ine r  Werbung  kann n i ch t  übernommen werden,  in sbesondere  i s t  
PR INZZZ MEDIA  n i ch t  ve rp f l i ch te t ,  Entwür f e  vo rher  ju r i s t i s ch  überprü fen  zu  lassen .   
 
13.  Verv ie l fä l t igungen  
 
Mi t  de r  Zah lung  des  Honorar s ,  e insch l i eß l i ch de r  L i zenz  f ü r  d ie  Über t ragung  des  
Verv ie l f ä l t i gungs rechts ,  e rw i rb t  de r  Au f t r aggeber  nur  das  Recht  zur  
Ve rv ie l f ä l t i gung  de r  Arbe i t  im ve re inbar ten Umfang  und zu  dem vere inbar ten 
spez ie l l en  Zweck  (s iehe  Punk t  14 ) .  Geht  d ie  Verwendung  über  den vere inbar ten 
Umfang  und  Zweck  h inaus ,  i s t  e ine  neuer l i che  Vere inbarung  sow ie  e ine  zusä tz l i che  
Honor ierung  e r f orde r l i ch .  Aus lands rechte  oder  Rechte  f ür  we i te re  Auf lagen  ge l ten  
n i ch t  a l s  m i t  über t ragen,  so f ern  n i ch t  e ine  besondere  Vere inbarung  e r fo lg t .   
 
14.  Nutzungsrechte  
 
Für  a l l e  konzep t ione l l en  und  k rea t iven  Arbe i ten  (Tex t ,  Gra f i k ,  Fo to ,  F i lm)  w i rd  e in 
ze i t l i ch  und  räuml i ch  unbegrenz tes  Nutzungsrecht  gewähr t .  W iederho lungen (z .B .  
Nachauf lage)  oder  Mehr f achnutzungen (z .B .  f ü r  e in  anderes  Produk t )  s ind  von 
d ieser  Rege lung  n i ch t  be t ro f f en  und  s ind  g rundsätz l i ch  honorarp f l i ch t ig ;  s ie  
bedür f en  de r  ausd rück l i chen  E inw i l l i gung  von  PRINZZZ MEDIA .   
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15.  Entwürfe   
 
Vorentwür f e  und  Entwür f e  b le iben  nach  ge l tendem Urheberrecht  E igentum von 
PRINZZZ MEDIA  und  s ind  au f  Wunsch  in  angemessener  F r i s t  nach  Beend igung  des 
Au f t r ags  zurückzugeben.  Für  Beschäd igungen ha f te t  de r  Au f t r aggeber .  PRINZZZ 
MEDIA  i s t  be recht ig t ,  d ie  ges te l l ten  Werbemi t te l  zu  s ign ie ren  und  in  ih re r  
E igenwerbung  au f  d ie  Be t reuung  des  Au f t r aggeber s  h inzuwe isen .  D ie  
ob l iga tor i s chen  Be legexemp lare  s ind  PRINZZZ MEDIA  nach  Fer t igs te l lung  ohne  
besondere  Au f fo rde rung kos ten f re i  zu übergeben.   
 
16.  Zah lungsbedingungen  
 
Das  Honorar  ink lus ive  eventue l l  veraus lag te r  Kos ten zuzüg l i ch  Mehrwer ts teuer  i s t  
nach  Rechnungss te l lung  ohne  Abzug  so fo r t  zu  zah len .  Werbemi t te l rechnungen und  
Anze igenrechnungen s ind  so for t  nach  Übermit t lung  dur ch  PR INZZZ MEDIA  an  den  
Auf t r aggeber  oder  d ie  beauf tr ag te  Med ienagentur  re in  ne t to  f ä l l i g .  
Z ie lüber schre i tungen werden mi t  5% Verzugsz insen  über  dem jewe i l i gen 
Re fe renzz inssa tz  de r  Europä i s chen Zent ra lbank  berechne t .  D ie  Ge l tendmachung 
e ines  we i te ren  Ver zugsschadens  b le ib t  ausd rück l i ch  vorbeha l ten .   
 
17.  E igentumsvorbeha l t   
 
Die  ge l i e fe r te  Ware  b le ib t  b i s  zur  vo l l s tänd igen  Bezah lung  sämt l i che r  Fo rderungen 
E igentum von PRINZZZ MEDIA .  Der  Kunde  i s t  ve rp f l i chte t ,  d ie  unte r  dem 
E igentumsvorbeha l t  PRINZZZ MEDIA  s tehenden Sachen ordnungsgemäß  zu  
ve rs i che rn  und  PR INZZZ MEDIA  au f  Anfo rde rung  e ine  so l che Ver s i che rung 
nachzuwe isen .  Im Schadens fa l l  g i l t  de r  Ver s iche rungsansp ruch  des  Kunden a l s  an  
PR INZZZ MEDIA  abge tre ten .  Der  Kunde  i s t  zur  Ve r fügung über  d ie  unte r  dem 
E igentumsvorbeha l t  s tehenden Sachen n i ch t  be fug t .  Be i  P f ändungen oder  
Besch lagnahmen hat  de r  Kunde  PRINZZZ MEDIA  unver züg l i ch  s chr i f t l i ch  zu 
unte r r i ch ten  und  ha t  Dr i t te  au f  den  E igentumsvorbeha l t  PRINZZZ MEDIA 
unver züg l i ch  in  gee igne te r  Form h inzuwe isen .  Für  den  Fa l l ,  dass  der  Kunde 
dennoch  d ie  L ie f ergegens tände  ve räußer t  und PRINZZZ MEDIA  d ieses  genehmigen 
so l l te ,  t r i t t  de r  Kunde  PR INZZZ MEDIA  be re i t s  m i t  Ve r t r agsabsch luß  a l l e  Ansp rüche 
gegen se ine  Abnehmer  ab .  Der  Kunde  i s t  ve rp f l i ch te t ,  PRINZZZ MEDIA  a l l e  zur 
Ge l tendmachung  d ieser  Rechte  er fo rder l i chen  In fo rmat ionen he rauszugeben und  d ie  
e r fo rder l i chen  M i tw i r kungshand lungen zu  e rb r ingen.   
 
18.  Rechte des  Auft raggebers  wegen Mängel   
 
Die  P roduk te  werden f re i  von  Fabr ika t ions -  und  Mater ia lmänge ln  ge l i e f er t ;  d ie  F r i s t 
f ü r  d ie  Ge l tendmachung  de r  Mänge lansp rüche  be träg t  e in  Jahr  ab  L ie f erung  de r 
P roduk te .  Der  Auf t r aggeber  ha t  d ie  Ve r t ragsgemäßhe i t  de r  ge l i e f er ten  Ware sow ie  
de r  zur  Ko r rek tur  über sand ten  Vor -  und  Zwischenerzeugn isse  in  jedem Fa l l  zu 
p rü fen .  D ie  Gefahr  e twa ige r  Feh le r  geht  m it  D ruck -  bzw.  Fer t igungs f re igabe  auf  
den  Au f tr aggeber  über ,  sowe i t  es  s i ch  n i ch t  um Feh le r  hande l t ,  d ie  e r s t  in  dem 
s i ch  an  d ie  F re igabe ansch l i eßenden Fe r t igungsvo rgang  ents tanden s ind  oder  
e rkannt  werden konnten .  Das  g le i che g i l t  f ür  a l l e  sons t igen  F re igaberk lä rungen des  
Au f t r aggeber s .  Mänge l  s ind  unver züg l i ch ,  spä tes tens  innerha lb  von  fün f  Tagen,  
s chr i f t l i ch  anzuze igen.  Ve r s teck te  Mänge l ,  d ie  nach de r  unver züg l i chen 
Unte r suchung  n i ch t  zu  f inden  s ind ,  müssen  innerha lb  de r  gese tz l i chen  
Gewähr le i s tungsf r i s t  ge l tend  gemacht  werden.  Rücksendungen jeder  A r t  müssen 
mi t  dem Auf tr agnehmer  abgesprochen werden.  Un f re i  zurück  gesende te  Ware  w i rd 
n i ch t  angenommen.  Be i  f a rb igen  Reproduk t ionen in  a l l en  Her s te l l ungsver f ahren 
können ger ing füg ige  Abwe ichungen vom Or ig ina l  n i ch t  beans tande t  werden.  Das 
g le i che  g i l t  techn is ch  bed ing t  f ü r  den  Verg le i ch  zw ischen sons t igen  Vo r lagen,  z .  B .  
P roo f s  und  Ausdrucken,  auch  wenn s ie  von  PR INZZZ MEDIA  er s te l l t  wurden.  Für  
Abwe ichungen in  de r  Bescha f f enhe i t  des  e ingese tz ten Mate r ia l s  ha f te t  PRINZZZ 
MEDIA  nur  b i s  zur  Höhe  des  Auf t r agswer tes .  Mänge l  e ines  Te i l s  de r  ge l i e f er ten 
Ware  berecht igen  n i ch t  zur  Beans tandung  de r  gesamten L ie f erung.  Mehr -  oder  
M inder l i e f erungen b i s  zu  12  % der  bes te l l ten  Ware  s ind  h inzunehmen.  H ie r zu  
zäh len  auch  Maku la tur ,  An lau fbögen,  E in r i ch texemp lare  we i te rve rarbe i tender 
Masch inen,  p roduk t ionsbed ing ter  Ve r schn i t t  de r  oberen  und  unte ren  Bögen we lche 
n i ch t  ausso r t i e r t  werden.  Werden am ge l i e f er ten  Gegens tand  Veränderungen dur ch 
den  Auf tr aggeber  oder  D r i t te  vo rgenommen,  i s t  d ie  Ha f tung  dur ch  PRINZZZ MEDIA 
ausgesch lossen,  es  se i  denn,  de r  Au f tr aggeber  we is t  nach ,  dass  d ie  Ve ränderungen 
fü r  den  Feh le r  oder  Schaden n i ch t  u r säch l i ch  s ind .  A l l e  PR INZZZ MEDIA 
übergebenen Vor lagen werden von  d iesem so rgsam behande l t .  E ine  Ha f tung  be i  
Beschäd igung  oder  Abhandenkommen übern immt d ieser  nur  b i s  zum Mate r ia lwer t .  
We i te rgehende  Ansprüche  jeg l i cher  Ar t ,  s ind  ausgesch lossen.  Vo rgenannte  
Ha f tungsbeschränkungen ge l ten  n i ch t  be i  g rob  f ahr läss igem und  vor sä tz l i chem 
Verha l ten .  E ine  Ha f tung  des  Au f tr agnehmers  f ü r  norma le  Abnutzung  i s t  



PRINZZZMEDIA – Allgemeine Geschäftsbedingungen – Seite 4 von 4 

ausgesch lossen.  Ansprüche  wegen Mänge l  gegen PRINZZZ MEDIA  s tehen nur  dem 
unmi t te lbaren  Au f tr aggeber  zu  und  s ind  n i ch t  ab t re tbar .   
 
19.  Salvatoresche Klausel   

 
So l l ten  e inze lne  Bes t immungen d ieser  a l l geme inen  Geschä f t sbed ingungen ganz  
oder  te i lwe i se  unw i rksam se in  oder  werden,  so  be rühr t  d ies  d ie  Gü l t igke i t  der  
üb r igen Bes t immungen n i ch t .  V ie lmehr  t r i t t  an  d ie  S te l l e  de r  n i ch t igen 
Bes t immungen das jen ige ,  was dem gewo l l ten  Zweck  am nächs ten  kommt.  
Nebenabreden s ind  n i ch t  ge t ro f fen .  Ve r t r agsergänzungen ent f a l ten  nur  
Wi rksamke i t ,  wenn s ie  s ch r i f t l i ch  bes tä t ig t  werden.  
 
20.  Er fü l lungsort  und Ger ichtsstand  
 
Er fü l lungsor t  und  Ger ich tss tand  für  a l l e  S t re i t i gke i ten ,  auch  fü r  Wechse l -  und 
Scheckverb ind l i chke i ten ,  i s t  sowe i t  zu läss i g  D ie rdor f .  Es  g i l t  aussch l i eß l i ch 
deutsches  Recht .  
 
 
S tand:  2009  


